




Índice

Presentación

Introducción

	 Marco Teórico

	 1.Los sonideros en San Luis Potosí

		  1.1 Definiciones

		  1.2 La cultura sonidera

		  1.3 Historia de los sonidos en San Luis Potosí

		  1.4 Principalmente sonidos en San Luis Potosí

	 2. Identidad

		  2.1 La identidad en el diseño gráfico

		  2.2 Imágenes de identidad

		  2.3 Sistemas simples y complejos

			   2.3.1 Sistemas simples

			   2.3.2 Sistemas complejos

		  2.4 La identidad sonidera

	 3. Códigos visuales, culturas y sociolingüÍsticos

		  3.1 Los efectos de la globalización en las

		           culturas populares.

		  3.2 Fenómenos transnacionales

		  3.3 Tendencias y códigos visuales en gráficos

		            sonideros

		  3.4 Códigos sociolingüísticos

03

05

09

09

12

15

17

19

19

22

25

25

26

27

29

29

32

35

39



	 4.La gráfica popular mexicana

		  4.1 Conceptos característicos de la gráfica 		

		           popular

		  4.2 La comunicación en la gráfica popular

		  4.3 El cartel sonidero como medio gráfico 		

		           popular sensacionalista

	

	 5. Método

		  5.1 Diseño Metodológico

		  5.2 Instrumentos metodológicos

		  5.3 Contenidos de los instrumentos

			   5.3.1 Fichas de análisis

		  5.4 Comparación de gráficos en logotipos

	                          sonideros y otros géneros musicales

	 6.Observaciones

		  6.1 Deducciones

	 7. Resultados

		  7.1 Resultados

		  7.2 Análisis de la entrevista

	 8. Conclusiones

		  8.1 Teoría de la construcción de logotipos

		            sonideros

Bibliografía

43

43

45

47

51

51

53

54

57

67

77

77

79

79

81

83

91

103





















Melgoza, P. «el Chino» Sonido Royal [fotografía]







Melgoza P.,2012 «Don Carlos Blanco» [fotografía]













































































5. Método
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	 5.1 Diseño Metodológico

El tema “la gráfica sonidera, identidad de un 
movimiento social y musical” no comprende 
toda la gráfica como medio visual, solo se 
refiere a la identidad como logotipo que 
representa al movimiento social y musical.

Este fenómeno al estudiarse en la sociedad, 
sufre de cambios diversos, contextos a los 
cuales hay que dar una explicación a una 
posible realidad sobre todo con los cambios 
que se dan por el fenómeno de la globalización 
y la transición de información.

El tema se basa en una interacción entre 
donde se desarrolla el fenómeno y la 
teoría vista en el marco teórico. Para fines 
del desarrollo en la investigación el hablar 
de identidad, cultura y globalización es 
necesario para comprender la construcción 
de los logotipos sonideros y cómo a través 
de la observación  se apreció un patrón 
repetitivo de códigos visuales, en los diseños 
de logotipos sonideros en San Luis Potosí. 

Además de tomar referencias de otros estados 
de la República Mexicana, creando una 
cultura a través de gráficos visuales.

Fuente: Google Maps, Mapa de ubicación San Luis Potosí capital y Soledad de Graciano Sánchez



Esta investigación es de tipo cualitativo ya 
que diferentes contextos sociales en tiempos 
y espacios, han repercutido para la construcción 
de las imágenes de identidad sonideras. El 
involucrar un sector de la sociedad llamada 
“popular” implica indagar y contextualizarse 
en ese sector social para buscar el sentido 
acerca de la construcción de las imágenes 
que se analizaron. Los alcances que tiene la 
investigación son a nivel nacional, ya que se 
aprecia el fenómeno en todo el país, solo que 
delimitaremos el fenómeno en momentos 
relevantes para esta investigación.

A continuación desplegaremos los datos 
para la explicación de la investigación:

Tema: La gráfica Sonidera (así llamaremos a 
los logotipos sonideros)
Título: La gráfica sonidera como identidad 
de un movimiento social y musical
Objeto de estudio: Códigos y elementos 
gráficos en la construcción y evolución de la 
identidad sonidera y su gráfica.
L í m i te  te m p o ral :  1982-2010, ya que el 
logotipo más antiguo con el que se cuenta 
para el análisis data de 1982 y del 2010.
Límite espacial: Los municipios de San Luis 
Potosí y Soledad de Graciano Sánchez por 
tener un mayor de número registrado en la 
Unión de Sonidos (llamada así a una especie 
de sindicato) en el estado de San Luis Potosí.

Con la selección de unidades de análisis a 
través de la observación, se observó que 
algunos elementos de los logotipos se repiten 
y parecen copias o imitaciones unas de otras; 
esto hizo reflexionar sobre la existencia de 
un código manifiesto en los logotipos soni-
deros, siendo que pertenecían a un mismo 
movimiento social. Sin embargo en el Diseño 
Gráfico es relevante señalar que una imagen 
de identidad o logotipo identifica a su 

empresa o los valores de ella. Ante esta 
definición se cuestionó si en realidad los 
reflejaba ya que los géneros musicales que 
tocan los sonideros no corresponden o 
reflejan lo que son como empresas.

Al observarlas en gran número se perciben 
rasgos de logotipos de otros géneros 
musicales que no son precisamente los que 
tocan en cuanto a música, sino que tienen 
otros  orígenes por  lo  que propuse las 
s iguientes hipótesis:

	 *La gráfica sonidera se construyó de 
una mezcla de gráficos de distintos géneros 
musicales que no expresan el género musical 
tropical, el cual es el que reproducen en los 
bailes que tocan.
	 * La gráfica sonidera se construye de 
la apropiación y reinterpretación de imágenes 
por medio de la cultura, la globalización y 
representa rasgos que no tienen que ver con 
la música y la identidad del sonido.
	 *Los que diseñan los logotipos 
sonideros respetan el código de comunicación 
general que identifica a la cultura sonidera.

A partir de estas hipótesis surgió el plantea-
mientos de las preguntas de investigación 
partiendo que la primer hipótesis podría 
arrojar datos sobre el origen de dónde surgen 
estos códigos, la segunda hipótesis trata de 
recopilar  el proceso de diseño para saber 
qué elementos toman en cuenta para dibujar 
un logotipo y la tercera, para dar un acerca-
miento a las tendencias que tiene el fenómeno 
a través de los años y su cambios.
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Pregunta general: ¿Cómo es el proceso de la construcción de los gráficos sonideros y sus 
nexos con otras culturas?

Derivando de ésta las siguientes preguntas específicas:
 
1. ¿Cómo fue el proceso de construcción gráfica, conceptual y técnica de los gráficos sonideros?

2. ¿Cuáles son los nexos que hay entre los gráficos de los logotipos de los géneros musica-
les de Rock, la música disco y la gráfica sonidera?

3. ¿Cómo la evolución de la gráfica es determinada por un código mixto para su identidad 
y reconocimiento?

El hablar de códigos es muy aventurado, de tal manera que a continuación se explica el objeto de 
estudio a través de cuadros para su comprensión, ya que los códigos a los que se refiere son 
culturales y lingüísticos:

Objeto de estudio:

CULTURALES
LINGÜÍSTICOS

PROCESOS
SIGNOS

PRODUCTO SIMILAR AL ESTUDIO SOCIOLINGÜÍSTICO

CONSTRUCCIÓN
DE LA IDENTIDAD

Explicación teórica,Objeto de estudio, Guzmán A. (2010) desglose y explicación

CÓDIGOS Y ELEMENTOS GRÁFICOS

en la CONSTRUCCIÖN

y EVOLUCIÓN de la identidad sonidera y su gráfica
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	 5.2 Instrumentos metodológicos

Previamente se expusieron las observaciones 
para plantear los instrumentos y herramientas 
que aclaren el panorama de la cultura sonidera.

También se incluyeron los antecedentes del 
tema acerca de los sonideros, diseño de marca 
y la gráfica popular mexicana, con la finalidad 
de mostrar el panorama para la comprensión 
del tema. 

Para poder responder las preguntas de 
investigación se decidió diseñar una serie de 
pasos para su completo estudio, sobre todo 
el relacionar con otras áreas el diseño 
gráfico y ampliar los horizontes del compor-
tamiento de la comunicación visual.

Por ser una disciplina humanística la 
investigación resalta sus aspectos sociolin-
güísticos y culturales, rescatando así la 
similitud que existe entre los fenómenos 
sociales y los elementos visuales estudiados. 



Esto permitió crear un instrumento para el 
análisis del diseño en los logotipos como 
lo es una ficha de análisis. Con ella se 
pretendió recabar datos que permitieran al 
investigador explorar acerca del análisis 
de las imágenes de identidad, sobre todo 
conocimientos de origen básico como color, 
forma, tipografía, imágenes u otros signos 
para detectar constantes y variantes en el 
diseño de éstas.  Esta  herramienta de 
recolección de datos permite que a través de 
la observación se tenga un primer diagnóstico 
y acercamiento a desmembrar en signos por 
separado los logotipos seleccionados como 
unidades de análisis.

Después se propuso una entrevista de 
carácter formal con cada uno de los sonideros 
para comprobar las hipótesis acerca de los 
procesos de construcción gráfica de cada 
una de las marcas, así como las influencias 
que posiblemente tomaron en cuenta para el 
diseño de éstas y cómo se han ido publicitando 
cada uno de ellos para formar esta identidad 
como código mixto o híbrido de imágenes 
con la finalidad de dar una respuesta del 
proceso completo.

También fue importante preguntar algunos 
datos personales como nombres y sobre-
nombres de los sonideros porque parte de 
este juego de palabras determina incluso 
clasificarlos en el contexto de las clases 
bajas y el uso de modismos como parte del 
lenguaje que se utiliza en la vida cotidiana.

Parte de esta información es relevante con el 
tipo de marcas, así como con el contexto y algo 
de su historia, que permita recabar datos sobre 
la influencia de la música y la posible apropiación 
de imágenes e interpretaciones personales 
propias de los códigos lingüísticos y literales 
dejando de lado el estudio semiótico.

Cabe destacar que este estudio se orienta al 
uso de un código propuesto para identificar 
a la cultura sonidera con sus logotipos, que 
a su vez son relacionados con la gráfica popular 
mexicana y que puede proporcionarle un 
nombre a este tipo de imágenes.

	 5.3 Contenidos de los instrumentos   

El primer instrumento propuesto es una ficha 
de análisis para hacer síntesis de la información, 
y que sirva de análisis concretos sobre datos 
en específico, la primera parte es de exploración 
para recabar datos personales como:

	 1. Municipio
	 2. Año de fundación
	 3. Nombre del sonido
	 4. Nombre del sonidero
	 5. Slogan
	 6. Forma geométrica
	 7. Medios de uso

Estos datos determinan la delimitación del 
fenómeno así como nombres y uso del 
lenguaje coloquial explícito, además de en 
qué medios visuales (rótulos, souvenirs, etc.) 
es aplicada la imagen de identidad. 

En otro apartado se pretende sintetizar el 
estudio de la tipografía, determinando  cuál 
es la familia tipográfica predominante, las 
variantes según el Peso, la Forma y el Ancho, 
por lo que se buscaron las siguientes variantes:

Romana, Gótica, de Transición, Egipcia, San 
Serif, Palo Seco, Manual, Display, Redonda, 
Itálica, Versalita, Ligada, Fina, Normal, Bold, 
Extrabold, Compacta, Condensada, Ancha, 
Extendida
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Una parte de este instrumento pretende 
observar al diseño del logotipo como parte 
de una clasificación de elementos observados 
en los que se profundizará más adelante. 
Estos elementos son:

	 1. Ligaduras
	 2. Remates
	 3. Barras
	 4. Degradados
	 5. Imágenes
	 6. Formas Geométricas

Cabe mencionar que al contactar a los 
sonideros, 8 de 10 mencionaron que sus 
logotipos fueron creados por ellos, lo que 
permite enriquecer parte de lo que se está 
buscando con las preguntas de investiga-
ción como lo es la parte de la autoría en 
la construcción de imágenes de identidad 
sonideras.

Otro apartado clave es el uso del color, ya 
que se observan usos repetitivos que clasi-
fican la interpretación del logotipo, desde 
si se usan plastas que técnicamente expresan 
cosas como el modo de impresión y de 
construcción o degradados, que significan 
cosas como el uso de la tecnología a través 
del tiempo con las unidades de análisis.

Cada categoría ofrece ciertas variables que 
arrojan características formales de la 
construcción del diseño, más adelante en la 
Ficha se podrán ver con detalle los elementos 
por analizar.

Las etapas para el análisis de esta investigación 
son: la formal, a través de la ficha muestra 
para estudiar cada una de las partes, los 
resultados para hacer evidente  la clasificación 
que permita demostrar el híbrido que se forma 
con esta construcción de imágenes y la 

interpretación de las entrevistas con las que 
a través del cruce de información se concluya 
respondiendo a las preguntas de investigación 
acerca de este fenómeno de identidad cultural.

A continuación se muestra una ficha técnica 
de muestra en general y las diez fichas de 
análisis con sus resultados, y logotipos soni-
deros para explicar después el modelo de la 
otra herramienta que es una entrevista, para 
la deducción y síntesis como análisis de una 
respuesta formal.
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Datos Generales
Municipio:   
Año de fundación:   
Nombre del sonido:   
Nombre del sonidero:   
Slogan:   
Forma geométrica:    
Medios en que se aplican: 	

Familias tipográficas	
	 Romana
	 Gótica
	 De Transición
	 Egipcia
	 San Serif
	 Palo Seco
	 Manual
	 Display

Variantes tipográficas	

Deformaciones de la Tipografía

Forma Peso Ancho
Redonda
Itálica
Versalita
Ligada

Fina
Normal
Bold
Extra Bold

Compacta
Condensada
Ancha
Extendida

Características del logotipo

Ligaduras            Remates             Barras

Degradados        Imágenes          Geométricas

Manejo del color

Plasta                    Degradado

Frios
Cálidos
Gama

Neutros
Contrastes

Otros símbolos detectados

Observaciones Generales

Observaciones de color

LOGOTIPO



Logotipo Latino

Datos Generales
Municipio:   San Luis Potosí
Año de fundación:   1978
Nombre del sonido:   Latino
Nombre del sonidero:   Carlos Blanco
Slogan:   El embajador del ritmo y sabor
Forma geométrica:    Rectángulo con círculo
Medios en que se aplican:  Tarjetas, lona y chamarras

Algunas de las letras presentan deformaciones que no 
corresponden a la familia tipográfica original como lo 
muestra la “A” y la “L”

Familias tipográficas
	 Romana
	 Gótica
	 De Transición
	 Egipcia
	 San Serif
	 Palo Seco
	 Manual
	 Display

Variantes tipográficas

Deformaciones de la Tipografía

Forma Peso Ancho
Redonda
Itálica
Versalita
Ligada

Fina
Normal
Bold
Extra Bold

Compacta
Condensada
Ancha
Extendida

Características del logotipo

Ligaduras            Remates             Barras

Degradados        Imágenes          Geométricas

Manejo del color

Plasta                    Degradado

Frios
Cálidos
Gama

Neutros
Contrastes

Ninguno

El logotipo lo realizó el hijo del sonidero actual, y 
comenta que lo dibujo y bajando un programa de la 
computadora lo perfecciono hasta que salió este últi-
mo. Refieren que es un logotipo sonidero.

No tienen definido un color en específico ya que a 
veces usan degradados u otro color, pero este esta 
tomado para el análisis

Otros símbolos detectados

Observaciones Generales

Observaciones de color

	 5.3.1 Ficha de análisis
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Datos Generales
Municipio:   San Luis Potosí
Año de fundación:   1992
Nombre del sonido:   Amos de la Noche
Nombre del sonidero:   Carlos Hurtado
Slogan:   Los número 1 de San Luis Potosí
Forma geométrica:    Óvalo
Medios en que se aplican:  Tarjetas, calcomanía,playera

El diseñador del logo afirma que diseño la letra 
manualmente, sin embargo las características de ella 
hacen pensar que es una bajada de internet.

Familias tipográficas
	 Romana
	 Gótica
	 De Transición
	 Egipcia
	 San Serif
	 Palo Seco
	 Manual
	 Display

Variantes tipográficas

Deformaciones de la Tipografía

Forma Peso Ancho
Redonda
Itálica
Versalita
Ligada

Fina
Normal
Bold
Extra Bold

Compacta
Condensada
Ancha
Extendida

Características del logotipo

Ligaduras            Remates             Barras

Degradados        Imágenes          Geométricas

Manejo del color

Plasta                    Degradado

Frios
Cálidos
Gama

Neutros
Contrastes

La imagen que utiliza es la de Batman por que le gustan 
mucho sus películas además de que lo relacionó con 
una exposición llamada amos de la noche que se trata-
ba de murciélagos.

 Nos menciona que es el único logotipo que esta diseña-
do asi, sin embargo encontre otro del sonido “Fanatico” 
donde usan el mismo recurso de la imagen de Batman

Los colores lo retoma del logotipo de la película Batman

Otros símbolos detectados

Observaciones Generales

Observaciones de color

Logotipo Amos de la Noche
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Datos Generales
Municipio:   Soledad de Graciano Sánchez
Año de fundación:   1980 (toma el sonido)
Nombre del sonido:   Carnaval
Nombre del sonidero:   Sergio Galarza
Slogan:   
Forma geométrica:    Triángulo
Medios en que se aplican:  Tarjetas, camión	

El trabajo manual que se hizo se ve claramente al ten-
er muchas inconsistencias en el trazo y deformaciones 
como los anchos de las astas

Familias tipográficas
	 Romana
	 Gótica
	 De Transición
	 Egipcia
	 San Serif
	 Palo Seco
	 Manual
	 Display

Variantes tipográficas

Deformaciones de la Tipografía

Forma Peso Ancho
Redonda
Itálica
Versalita
Ligada

Fina
Normal
Bold
Extra Bold

Compacta
Condensada
Ancha
Extendida

Características del logotipo

Ligaduras            Remates             Barras

Degradados        Imágenes          Geométricas

Manejo del color

Plasta                    Degradado

Frios
Cálidos
Gama

Neutros
Contrastes

El triángulo de fondo solo es un soporte para el nombre

Los logotipos son hechos a mano, estan archivados los 
trazos a lapiz y solo lo pasaron a computadora en Corel

Los colores varían sin embargo en su facebook tienen una 
imágen de una planta de marihuana que hacen relación 
con el color verde

Otros símbolos detectados

Observaciones Generales

Observaciones de color

Logotipo Carnaval
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Datos Generales
Municipio:   Soledad de Graciano Sánchez
Año de fundación:   1993
Nombre del sonido:   Colombia
Nombre del sonidero:   Francisco Tovar Vaquéz
Slogan:   El hijo del pueblo
Forma geométrica:    Trapecio
Medios en que se aplican:  Tarjetas, camión, calcomanía

Algunas letras muestran deformaciones y extensiones 
en su diseño pero se ve claro que pertenecen a una 
familia

Familias tipográficas
	 Romana
	 Gótica
	 De Transición
	 Egipcia
	 San Serif
	 Palo Seco
	 Manual
	 Display

Variantes tipográficas

Deformaciones de la Tipografía

Forma Peso Ancho
Redonda
Itálica
Versalita
Ligada

Fina
Normal
Bold
Extra Bold

Compacta
Condensada
Ancha
Extendida

Características del logotipo

Ligaduras            Remates             Barras

Degradados        Imágenes          Geométricas

Manejo del color

Plasta                    Degradado

Frios
Cálidos
Gama

Neutros
Contrastes

Ninguno

La construcción de su diseño partió con la letra “M” y 
de ahi fue diseñandose hasta lograr el efecto, esto se 
ha repetido en varios de los casos de como parten para 
diseñar sus logotipos

Los colores corresponden a los de la bandera de Colom-
bia en forma de degradado identificandose con el género 
musical de la cumbia

Otros símbolos detectados

Observaciones Generales

Observaciones de color

Logotipo Colombia
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Datos Generales
Municipio:   San Luis Potosí
Año de fundación:   1991
Nombre del sonido:   Sistema Scorpions
Nombre del sonidero:   Luis Gómez González
Slogan:   La tecnología en Audio
Forma geométrica:    Trapecio
Medios en que se aplican:  Tarjetas, calcomanías	

La tipografía es de display usada para representar 
los aparatos tecnológicos y agregaron una especie de 
alerones a algunas letras

Familias tipográficas
	 Romana
	 Gótica
	 De Transición
	 Egipcia
	 San Serif
	 Palo Seco
	 Manual
	 Display

Variantes tipográficas

Deformaciones de la Tipografía

Forma Peso Ancho
Redonda
Itálica
Versalita
Ligada

Fina
Normal
Bold
Extra Bold

Compacta
Condensada
Ancha
Extendida

Características del logotipo

Ligaduras            Remates             Barras

Degradados        Imágenes          Geométricas

Manejo del color

Plasta                    Degradado

Frios
Cálidos
Gama

Neutros
Contrastes

Ninguno

Nos menciono Luis que fué una fusión muy clara del 
logotipo del grupo scorpions de rock y le agregaron 
los “alerones achilangados” que es lo que usaban los 
logotipos del Distrito Federal

Nos mostraron las variantes de color y también usan 
degradados

Otros símbolos detectados

Observaciones Generales

Observaciones de color

Logotipo Scorpions
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Datos Generales
Municipio:   San Luis Potosí
Año de fundación:   1975
Nombre del sonido:   Kiss Sound
Nombre del sonidero:   Mario Quistián
Slogan:   El internacional
Forma geométrica:    Trapecio
Medios en que se aplican:  Tarjetas, calcomanías, camión

No muestra deformaciones, solo unas barras que 
atraviesan la letra

Familias tipográficas
	 Romana
	 Gótica
	 De Transición
	 Egipcia
	 San Serif
	 Palo Seco
	 Manual
	 Display

Variantes tipográficas

Deformaciones de la Tipografía

Forma Peso Ancho
Redonda
Itálica
Versalita
Ligada

Fina
Normal
Bold
Extra Bold

Compacta
Condensada
Ancha
Extendida

Características del logotipo

Ligaduras            Remates             Barras

Degradados        Imágenes          Geométricas

Manejo del color

Plasta                    Degradado

Frios
Cálidos
Gama

Neutros
Contrastes

Los labios en alto contraste

Cuando menciono sobre el parecido del logotipo del gru-
po Kiss de rock y la fusión, encontre una fusión parecida 
con el logotipo de los Rolling Stones

Las aplicaciones que me mostraron son de un color y 
siempre lo resuelven asi

Otros símbolos detectados

Observaciones Generales

Observaciones de color

Logotipo Kiss Sound
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Logotipo Monster

Datos Generales
Municipio:   Soledad de Graciano Sánchez
Año de fundación:   2002
Nombre del sonido:   Monster
Nombre del sonidero:   Erik Gallegos Álvarez
Slogan:   Los Mijis del sabor
Forma geométrica:    Trapecio
Medios en que se aplican:  Tarjetas

La tipografía es una variante de las conocidas como 
Stencil siendo las de los extremos diferentes y 
puntiagudas quizás trazadas a mano

Familias tipográficas
	 Romana
	 Gótica
	 De Transición
	 Egipcia
	 San Serif
	 Palo Seco
	 Manual
	 Display

Variantes tipográficas

Deformaciones de la Tipografía

Forma Peso Ancho
Redonda
Itálica
Versalita
Ligada

Fina
Normal
Bold
Extra Bold

Compacta
Condensada
Ancha
Extendida

Características del logotipo

Ligaduras            Remates             Barras

Degradados        Imágenes          Geométricas

Manejo del color

Plasta                    Degradado

Frios
Cálidos
Gama

Neutros
Contrastes

Ninguno

lo realizó un diseñador gráfico profesional, le pidió que 
fuera estilo sonidero pero más agresivo, argumenta 
que las puntas de las letras asemejan colmillos y que lo 
quería muy colombiano por la música, lo usa en tarjetas y 
calcomanías.

Los colores corresponden a los de la bandera de Colombia 
en forma de degradado por tocar cumbias colombianas

Otros símbolos detectados

Observaciones Generales

Observaciones de color
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Datos Generales
Municipio:   San Luis Potosí
Año de fundación:   1993
Nombre del sonido:   Kandelas
Nombre del sonidero:   José Antonio García
Slogan:   Música de barrio
Forma geométrica:    Trapecio
Medios en que se aplican:  Digital, Web

 la tipografía tiene deformaciones en la parte baja 
formando una curva para agregar otro elemento en la 
parte superior con remates planos

Familias tipográficas
	 Romana
	 Gótica
	 De Transición
	 Egipcia
	 San Serif
	 Palo Seco
	 Manual
	 Display

Variantes tipográficas

Deformaciones de la Tipografía

Forma Peso Ancho
Redonda
Itálica
Versalita
Ligada

Fina
Normal
Bold
Extra Bold

Compacta
Condensada
Ancha
Extendida

Características del logotipo

Ligaduras            Remates             Barras

Degradados        Imágenes          Geométricas

Manejo del color

Plasta                    Degradado

Frios
Cálidos
Gama

Neutros
Contrastes

Un circulo con unas barras transversales asemejand 
unas alas y letras dentro de los remates de la tipografía

Argumenta el diseño como “estilo sonidero”, el mismo lo 
realizó, lo hizo en corel sin conocimientos de diseño solo 
deformando la letra y usando el recurso del programa, lo 
hizo a lápiz, represento que era de México, lo diseño del 
centro hacia afuera, lo interpreto de otros logotipos que 
había visto, los usa en carteles  web.

Los colores corresponden a los de la bandera de México 
en forma de degradado con un detalle en morado, y uso 
colores grises para metalizar el color

Otros símbolos detectados

Observaciones Generales

Observaciones de color

Logotipo Kandelas
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Datos Generales
Municipio:   Soledad de Graciano Sánchez
Año de fundación:   2001
Nombre del sonido:   Technics
Nombre del sonidero:   Martín Alemán
Slogan:   El Caballero de la noche
Forma geométrica:    Rectángulo y óvalo
Medios en que se aplican:  Tarjetas, flayers, camión

La tipografía muestra algunas deformaciones como en 
la “I” y unos remates en punta.

Familias tipográficas
	 Romana
	 Gótica
	 De Transición
	 Egipcia
	 San Serif
	 Palo Seco
	 Manual
	 Display

Variantes tipográficas

Deformaciones de la Tipografía

Forma Peso Ancho
Redonda
Itálica
Versalita
Ligada

Fina
Normal
Bold
Extra Bold

Compacta
Condensada
Ancha
Extendida

Características del logotipo

Ligaduras            Remates             Barras

Degradados        Imágenes          Geométricas

Manejo del color

Plasta                    Degradado

Frios
Cálidos
Gama

Neutros
Contrastes

Un óvalo con unos círculos que sirve como detalle del 
logotipo

El logotipo anterior era igul solo sin el évalo y argumenta 
que el diseñador es profesional (sin embargo es un 
rotulista que investigue en facebook), relaciona a gente 
que le sabe a algún programa de diseño con profesional

Este logotipo tiene degradados para dar una sensación de 
metales

Otros símbolos detectados

Observaciones Generales

Observaciones de color

Logotipo Technics
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Datos Generales
Municipio:   San Luis Potosí
Año de fundación:   1985
Nombre del sonido:   Royal MDB
Nombre del sonidero:   José Luis Hernández
Slogan:   El rey del arrabal
Forma geométrica:    Trapecio, rectángulo
Medios en que se aplican:  Tarjetas, calcomanías

La parte donde dice MDB tiene los remates que se han 
caracterizado en otro logotipos

Familias tipográficas
	 Romana
	 Gótica
	 De Transición
	 Egipcia
	 San Serif
	 Palo Seco
	 Manual
	 Display

Variantes tipográficas

Deformaciones de la Tipografía

Forma Peso Ancho
Redonda
Itálica
Versalita
Ligada

Fina
Normal
Bold
Extra Bold

Compacta
Condensada
Ancha
Extendida

Características del logotipo

Ligaduras            Remates             Barras

Degradados        Imágenes          Geométricas

Manejo del color

Plasta                    Degradado

Frios
Cálidos
Gama

Neutros
Contrastes

Un anillo que une a las 2 culturas

El diseñador es un rotulista que hace tarjetas y menciono 
que la clave esta en apachurrar las letras y darles efectos 
a los logotipos.

Hay una fusión de colores de la bandera de Colombia y 
otra parte que tiene los de la bandera de México

Otros símbolos detectados

Observaciones Generales

Observaciones de color

Logotipo Royal
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	 5.4 Comparación de gráficos en 
	 logotipos sonideros y otros géneros 	
	 musicales.

La siguiente información corresponde al 
análisis de la hipótesis 2 sobre el proceso 
en cuanto a la construcción, apropiación e 
interpretación de imágenes que no tienen 
que ver con el género que tocan, la repetición 
de estos elementos se ve reflejada en la 
siguiente clasificación acerca de estos 
elementos observados y analizados.

La intención de esta comparación es mostrar 
una serie de elementos visuales repetitivos 
en muchas de las Unidades de análisis, aunque 
en las seleccionadas, se aprecian este tipo de 
detalles que hacen pensar en la apropiación 
de otros géneros para formar híbridos.

Este estudio tiene que ver con la parte de la 
ficha que dice características del logotipo, 
que permite separar por particularidades los 
diferentes diseños de logotipos que existen 
entre la comunidad sonidera, esta pequeña 
clasificación refiriéndonos por así decirlo a 
cómo podemos detectar los logotipos son:

	 1. Ligaduras
	 2. Remates
	 3. Barras
	 4. Degradados
	 5. Imágenes
	 6. Formas Geométricas

Para explicar lo observado con la gráfica de 
otros géneros musicales, como lo mencionamos 
en capítulos anteriores, los sonideros tocan 
música tropical desde hace años, casi desde 
sus inicios, por lo que se piensa que la gráfica 
debería de tener estos valores plasmados en 
sus elementos visuales; “una marca debe de 
representar valores de su empresa” (Núñez, 
2000, p.7). 
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Si esto es cierto, deberíamos encontrar rastros 
en carátulas de música tropical donde 
obser váramos gráf ica  s imilar,  en las 
di ferentes variables que se estudiaron en la 
ficha, como color, formas geométricas, 
tipografía u otras observaciones. A conti-
nuación se presentan algunos ejemplos de 
las unidades de análisis con la finalidad de 
que se observen estos elementos mencionados 
para su estudio y buscarlos en posibles 
carátulas de música tropical, si tienen 
influencia sobre estos gráficos o alguna 
similitud en cuanto a sus características 
formales de diseño.

Además de que se comprenda esta oposición 
a algunos argumentos teóricos expuestos en 
el marco correspondiente, de que la imagen 
de identidad comunique a través del reflejo 
de los atributos y valores de la empresa, 
buscando con ellos comprobar que no 
funciona en este tipo de representaciones 
visuales y que son formaciones híbridas 
mediante un complejo sistema de transición 
entre la globalización y la apropiación de 
éstas en la cultura popular.

Comunicación

Reflejar, atributos y valores

Identidad

Lógica de construcción de imagenes de identidad



Las partes más representativas en los 
logotipos sonideros son:

	 a) Ligaduras

	 Elementos en la tipografía que a 
partir de un elemento como un asta, un 
travesaño, un remate (del elemento de la 
letra) se une con otra para que se liguen.

Es una especie de línea recta prolongada 
que encuentra una unión con algún elemento 
o letra, se aprecia en la parte inferior 
y superior de los logotipos, pareciera que 
funciona como envolvente en algunos casos 
tratando de cerrar la forma en el nombre del 
sonidero.

Estas formas hacen un juego de geometrizar 
y deformar la letra para construir nuevas 
formas que hagan ver a las tipografías unas 
de tamaño mayor que otras.
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Logotipo Colombia

Logotipo Caleño

Logotipo Candela
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	 b) Remates

	 Estos aparecen en forma de alerones 
(estructuras traseras de los carros deportivos) 
o picos que se fusionan con la tipografía, que 
al combinarse para ser otro diseño de letra, 
generalmente se notan en las letras que están 
situada en los extremos del logotipo ya sea 
en la letra inicial, en la final o en las dos.

En los ejemplos anteriores podemos apreciar 
cómo las tipografías del inicio y del final de 
cada palabra son diferentes a la del resto, 
son deformes y existe un elemento que se repite 
constantemente en varios tipos de logotipos, 
están en forma de rectángulo cortado en 
pico que se incrustan en diferentes partes de 
la letra; también la constante es que la le-
tra se hace más grande con estos elementos 
o pareciera tener un mayor tamaño en los 
logotipos donde requieren estos remates.

Las formas que salen en picos de las letras y 
la deformación en las letras “s” (figura 2) en 
forma de alas es otra de las características 
que podemos encontrar en varios logotipos, 
incluso estas deformaciones que hacen que 
la letra se vea más grande o prolongada.

Logotipo Scorpions

Logotipo Carnaval

Logotipo La Changa



c)	 Barras

	 En los logotipos sonideros otro 
elemento frecuente es el diseño de barras, 
como soporte del logotipo y para completar 
algunos espacios vacíos dentro de la com-
posición. Estas formas geométricas sirven 
para que el logotipo forme lo que visualmen-
te conocemos como masa,  en algunas 
ocasiones aparecen formas geométricas 
como círculos, estrellas acompañando a 
estas formas, sin embargo, en la mayoría de 
las identidades el elemento a destacar es la 
línea o barra.

En los logotipos que se muestran, podemos 
observar que usan líneas o rectángulos muy 
alargados para complementar la compo-
sición hasta los extremos, estos elementos 
tienen la función en algunos casos, de ser un 
envolvente del diseño y en otras una greca 
(adorno) para completar espacios vacíos en 
los logotipos.

A diferencia de las ligaduras, estas no siguen 
la prolongación de las letras, son cortadas y 
quedan como un elemento independiente a 
la letra.
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Logotipo Royal

Logotipo La Conga

Logotipo El Enano



	 d) Degradados

El manejo del color en los logotipos sonideros 
no tiene alguna regla, pero sí se puede notar 
en la mayoría de ellos el uso de los colores 
degradados, y aunque también el uso de la 
plasta como elemento es muy repetitivo en 
algunos casos, lo que llama la atención es 
que los logotipos en algunas teorías del diseño de 
imágenes de identidad, hacen mención sobre 
la importancia de que los logotipos se 
comporten de manera correcta en un color 
y que hay que resolverlo en colores plasta 
por la  fact ibil idad técnica que implica 
la  reproducción, y está prohibido el uso de 
algún efecto digital si no es el sustrato en el 
que se va a plasmar. (Estrada, 1991)

Obedeciendo a esto, los logotipos sonideros 
recurren en varias ocasiones al uso de esta 
herramienta y en la mayoría de los casos sus 
medios de reproducción no son digitales, 
dejándolos así en los carteles de publicidad.

Aquí muestro algunos logotipos donde 
podemos observar incluso la parte impresa 
que podemos ver en las calles, por lo que 
menciona Estrada, el usar este tipo de color 
digital en los impresos se hace anti funcional 
para el reconocimiento de la marca, sin 
embargo de manera constante es experi-
mentada la técnica sin tomar en cuenta estos 
conceptos.
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Logotipo Banda Sonidera

Logotipo Colombia

Logotipo Monster



	 e) Imágenes

	 Otros logotipos están diseñados a 
partir de alguna imagen conocida, ya sea 
desde personajes de la televisión y el cine 
como Batman o el pato Donald, hasta 
personajes históricos como el Che Guevara, 
este tipo de logotipos, se distingue entre los 
otros elementos característicos de esta 
reciente clasificación sin perder los elementos 
de códigos comunicativos de la identidad 
sonidera.

Tales casos muestran imágenes como el 
soporte del logotipo y lo refuerzan con su 
nombre, aludiendo a frases que comuniquen 
diversión o ego en el nombre.

En las imágenes anteriores se muestra cómo 
los logotipos tienen una imagen que refuerza 
el nombre o bien sirve como soporte del 
diseño, como envolvente. De las imágenes 
más vistas en las identidades sonideras es 
frecuente ver que se repite la de Batman, 
casos particulares como la reproducción del 
rostro del Che Guevara, podría parecer único 
en el logotipo que presenta al Sonido Condor, 
sin embargo hay otros que repiten la imagen. 
Otros más manejan algunos personajes del 
cine y la televisión como dibujos animados y 
algunos en su diseño proponen instrumentos 
como trompetas o bongos.
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Logotipo Amos de la Noche

Logotipo Fanático

Logotipo Condor

EL
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	 f) Geométricas

	 La mayor parte de los logotipos 
diseñados, reflejan una tendencia de ser 
diseñados en perspectiva por herramientas 
que la computadora proporciona, pero 
en particular las formas geométricas a las 
que me refiero es a las formas cuadradas, 
rectangulares, ovoides o demás polígonos 
que forman visualmente muchas de estas 
identidades. El diseño de estos logotipos 
se caracteriza por formar la fusión de formas 
geométricas para hacer uno mismo, 
manteniendo en muchos diseños simetría en 
las propuestas finales.

En los ejemplos anteriores se aprecia la 
estructura formal, si se traza una retícula 
vemos las formas geométricas de cómo 
funcionan los envolventes en las identidades, 
como los trazos que se ven en las imágenes.

Logotipo Scorpions

Logotipo Colombia

Logotipo Carnaval



Esta clasificación es importante para el 
desarrollo de la investigación ya que muestra 
como primer paso, unidades de análisis de 
otras entidades de la República comparán-
dose con las de San Luis Potosí, es decir, 
existe una relación de la cultura sonidera en 
general.

Además de que el hablar de esta clasificación 
es retomar la formación de códigos a través 
de la cultura, generando una serie de re-
peticiones en este caso gráficas y de color, 
además de comprobar la adopción de estos 
elementos como copia de otros géneros mu-
sicales a través de la globalización.

Explicadas estas características, ahora es 
fácil detectar si estos elementos estuvieron 
representados en las carátulas de música 
tropical la cual tocan los sonideros en sus 
eventos.

Con el análisis de las fichas y la comprensión 
de los elementos a rescatar para comprender 
el proceso de construcción y la clasificación 
hecha de elementos, faltaba ver el contexto 
real a través de una entrevista que me per-
mitiera comprobar que el fenómeno social 
y musical existe como cultura, incluso los 
años que han transcurrido para contextualizar 
qué pasaba en la época sin ser un estudio 
diacrónico y preguntas que me permitieran 
tomar conceptos de su vida diaria para ver 
qué tomaron de referencias para el diseño 
de su logotipo, buscando conexiones que me 
permitieran mostrar términos que pudieran 
explicar otra forma de construir las marcas 
o imágenes de identidad en el Diseño Gráfico.
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Carteles sonideros, aplicación de los logotipos.
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Las preguntas que se realizaron en la entrevista son las siguientes:

ENTREVISTA

-¿A partir de qué año comienzas a tener contacto o relación con la música sonidera?

- ¿Te consideras sonidero?

-¿Cómo surgió el logotipo de nombre del sonido, me puedes comentar el proceso?

-¿Tienes algún slogan aparte del nombre del sonido?

-¿Cuándo se diseño el logotipo?

-¿Quién lo diseñó?

-¿El logotipo refleja lo que es el sonido?

-¿Entonces te basaste en algunos otros?

-¿A qué limitaciones técnicas y conceptuales  te enfrentaste al diseñar tu logotipo?

-¿Algunos logotipos sonideros que te gusten?

-¿Cuál es tu gusto musical?

-¿Algún otro?

-¿Qué sabes de la cultura de la música colombiana?

-¿Qué sabes de la cultura colombiana o del país?

-¿Cuál es tu influencia con la cultura colombiana, la interacción con tu vida?

-¿Cómo ves el panorama de los sonidos en San Luis Potosí?

-¿Cuál es tu profesión?

-¿Crees que los carteles sonideros son para toda la gente?

-¿Qué sabes de la historia de los sonideros en San Luis Potosí y en la República Mexicana?

Con estas preguntas lo que se pretendió fue tener palabras claves y 
comentarios que permitan hacer conexiones del proceso de diseño y 
los factores reales que toman en consideración para la construcción 
de imágenes.

A través de las respuestas se pretende deducir y comprobar algunos 
aspectos que nos señalen el motivo por el cual los logotipos sonideros 
son diseñados de esta forma, así como las causas que lo generan.
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6. Observaciones

	 6.1 Deducciones

Antes de formalizar el análisis final, es 
importante mostrar algunas de las referencias 
gráficas como portadas de música de cumbia 
que tenían los sonideros, para dar por hecho 
que no tomaron elementos de ellas.

Y por último ver las referencias gráficas que 
se tenían con las carátulas de discos de mú-
sica tropical y cumbia de diferentes países, 
para ver posibles paletas de color, tipografía 
o algún elemento como el que observamos 
en la clasificación.

Podemos ver que los títulos de los discos 
no parecen tener una relación de lo obser-
vado en la clasificación de los elementos de 
construcción en los logotipos sonideros, la 
tipografía, el color y la forma estructurada 
es diferente a la que presentan las imágenes 
incluso solo son tipografías seleccionadas 
por el diseñador sin alguna intervención.

Las imágenes carecen de estética clara 
incluso que refiera a la música tropical, solo 
en uno de ellos que al parecer representa el 
Caribe por medio del baile, los demás disco 
presentan al artista en la carátula.

Esto hace pensar que se descarte ya desde 
un inicio la influencia o referencia que pudo 
tener el diseño de carátulas de música tropical, 
por  lo  que había  que enfat izar  en la 
entrevista los posibles referentes de donde 
las tomaron.

Estas observaciones permiten plantear una 
construcción de híbridos para el diseño de 
logotipos sonideros, primero el proceso 
como modelo metodológico para una posible 
manera de diseñar logotipos y qué inter-
pretaciones literales se están dando para 
la construcción de ello, la influencia en la 
cultura y manera de hablar gráficamente y 
cómo a lo largo de sus años han mantenido la 
misma estética en el diseño, siendo la identidad 
de estas marcas la que genera integración de 
movimientos culturales a partir de la gráfica 
popular, con la música como estímulo para 
formar gráficos.

En la actualidad las carátulas de los sonideros 
solo toman los fondos para representar el 
tipo de género musical que tocan y no el 
logotipo, tomando a la mujer como elemento 
atractivo visual al consumidor de este tipo 
de música , la playa y la tecnología de punta 
que aporta el sonidero.

Carátulas de discos de música colombiana
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7. Resultados

	 7.1 Análisis de la ficha técnica

Las fichas técnicas arrojan datos relevantes 
para contestar algunas cuestiones sobre las 
hipótesis planteadas.

El primer dato relevante sobre su información 
personal, es el empleo del lenguaje colo-
quial que se habla en las colonias o barrios 
populares, el uso de apodos y sobrenombres 
nos contextualiza al uso de códigos lingüísticos 
que se traducen a gráficos. Si recordamos el 
objeto de estudio, mencionamos que los 
códigos se referían al uso de normas, en este 
caso del habla popular a través de la lingüísti-
ca y del aspecto cultural que se da a través 
de las experiencias vividas en su entorno 
geográfico.

A partir de esta deducción se delimita el 
fenómeno al uso de normas dentro de su 
contexto, el cual se tradujo en gráficos e 
identidad visual.

El análisis de las familias tipográficas se 
propuso como una variante de estudio para 
comprobar que la parte del proceso en la 
construcción del diseño de logotipos no 
tenía relación con el trabajo que se hace en 
el diseño gráfico; incluso por ser parte de la 
gráfica popular, los logotipos se diseñaron 
sin planeación, porque en realidad no fueron 
pensados como gráficos sonideros.

E l  estudio  muestra qu e en c inco de  las 
unidades de análisis predomina el diseño 
con tipografía en Palo Seco y Display, y otras 
deformaciones del tipo manual, ya sea por 
herramientas de la computadora o trabajo 
de boceto.

En cuanto a sus variantes de forma, peso y 
ancho de la tipografía, en ocho de los diez 

logotipos predominan el peso Bold y de 
formas anchas, estos datos al traducirlos al 
estudio de diseño, tienen una lógica de uso 
por el contraste y pregnancia que puede 
producir una tipografía de estas caracte-
rísticas, esto debido a que rescatan niveles 
básicos del uso de la tipografía respecto al 
diseño de logotipos.

Cuando comenzó el análisis los elementos 
gráficos se pretendía que a través de la tipo-
grafía se pudieran notar algunos indicios de 
la parte manual y burda que caracteriza a la 
identidad sonidera como gráfica popular, sin 
embargo esto propició al siguiente análisis 

Logotipos sonideros, predominan las tipografías de palo seco



ya que el factor determinante en la composición 
de logotipos fueron las partes representativas 
que dieron motivo a una catalogación en el 
punto 5.4 de la tesis ya que los gráficos con 
los que contaba eran las ligaduras en la 
tipografía, los remates, barras (grecas), los 
degradados, las imágenes geométricas y son 
las que determinan la construcción del 
logotipo como identidad.

Todos estos elementos en las diez unidades de 
análisis predominan y se combinan, algunas 
solo tienen una característica, sin embargo 
es lo que determina que un logotipo sea 
sonidero, incluso la tecnología usada para el 
logotipo final ayuda a clasificarlo en lo que 
es la gráfica popular.

El estudio del color arrojó otros datos 
importantes, el primero es que el proceso de 
reproducción mecánica como lo es la forma 
de impresión en el diseño se plasma de una 
forma gradual en los logotipos. Los que 
tienen más tiempo en el medio como los 
sonidos Kiss, Sistema Scorpions, Latino, 
Amos de la Noche y Royal, manejan los co-

lores como plasta, esto porque los medios de 
reproducción limitaban este tipo de impresos 
porque no se podían degradar los colores 
técnicamente. Los logotipos de sonideros 
nuevos utilizan el recurso del color desva-
necido, ya que sus diseños son generados 
prácticamente directo de la máquina, sin 
necesidad de hacer un proceso extra.

No se puede dar una mayoría de si predomina 
una paleta de color, pero sí se pueden observar 
datos como el uso de color como parte 
expresiva de una identidad, en algunos casos 
asemejan a alguna bandera, en específico 
tres logotipos tienen la gama de la bandera 
de Colombia y uno la de México, esto se 
traduce en el uso del color como referencia 
de identidad para mostrar el origen del sonido 
o refleja una interpretación de la música que 
tocan los sonideros.

La ficha cuenta además con algunos puntos 
para hacer anotaciones, en todas las unidades 
de análisis se refleja el uso manual de un 
prebocetaje o de algunas deformaciones de 
características de la tipografía, por lo que la 

Logotipo Polymarch, elementos representativos en un logotipo sonidero

LIGADURAS

DEGRADADOS IMÁGENES

REMATESBARRAS

{80}



entrevista pretende reafirmar algunas cues-
tiones que todavía no quedaban claras como 
de dónde se generaban y cuál era su cultura 
visual para realizar sus diseños, si es que no 
expresaban a su sonido el género musical, 
y aunque ya existían algunos indicios había 
que comprobar cosas como qué partes de 
la globalización afectaban o se tomaban en 
cuenta para la decisión al realizar un logo 
y si este código se sigue respetando durante 
estos años que se siguen haciendo.

Otra observación del color fue que no hay 
relación con algún referente de su uso, si ya 
se explicó el caso específico de cuatro soni-
deros que usan el color para mostrar alguna 
identidad, para los otros 6 logos no es claro 
su uso de aplicación.

El empleo de otros símbolos como imágenes 
refleja la apropiación de la que se habló en 
el marco teórico referente al contacto global 
y visual que el sonidero tiene como deficiencia, 
su poco estudio acerca del diseño, hace que 
su referente sea lo que tiene a la mano como 
herramienta para diseñar. 

Las observaciones generales, me permitieron 
vaciar datos que siguieran reafirmando que 
las identidades se construyen como híbridos 
de la globalización y no del estudio gráfico 
de la imagen.

	 7.2 Análisis de la entrevista.

Con la  entrevista  se  recabaron datos 
relevantes que explican el origen, proceso 
y evolución de las hipótesis planteadas para 
comprender el proceso de construcción y 
lenguaje de su gráfica.

En el marco teórico se describió en primera 
instancia cómo nació este movimiento social 
y búsqueda de identidad a través de su proceso, 
los primeros factores como posible causa de 
influencia para el diseño de sus logotipos 
son el contexto geográfico y social. En esta 
parte se buscaron elementos principales que 
a través de la entrevista permitieran identificar 
códigos que la gente que diseña sus logotipos 
usa para sus propuestas.
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“Sonido Colombia” y “Kandelas”, se muestra el color como identidad del origen de la música que tocan y del lugar de origen
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8 Conclusiones

Para la explicación de la primera hipótesis 
se plantean algunos factores que arrojaron 
las entrevistas realizadas con base en la que 
se encuentra en el apartado 5.2 de las 
herramientas metodológicas. En primera 
instancia hablamos sobre la construcción de 
gráficos a partir de una mezcla de distintos gé-
neros musicales y no expresaban el género 
tropical que es el que reproducen en sus bailes; 
se concluye que todos los sonideros concor-
daron con un elemento clave que apoya una 

de las hipótesis observadas y es el gusto por 
el género de la cumbia.

Esta causa o tendencia del gusto por la 
cumbia se dio  través de la llegada de este 
género; como se mencionó en la introducción 
de este trabajo, el género causó sensación en 
las clases populares a través de la radio y la 
televisión, los sonideros caracterizados por 
coleccionar música de este género, recopilaron 
varias carátulas de discos de vinilo.

Sonideros con sus logotipos



Sin embargo estas referencias de gráficos no 
influyó demasiado para la creación de logotipos, 
como vimos en el análisis de observaciones 
(cap. 6), las tipografías usadas eran muy 
diferentes a las diseñadas por los sonideros 
e incluso no había ningún elemento de los 
propuestos en la clasificación de formas que 
caracterizan a las identidades sonideras.

Al ver la relación de fichas de análisis sobre 
elementos, colores y tipografía respecto al 
diseño formal del logotipo sonidero, no se 

observa influencia alguna en la construcción 
de estas identidades, ya que no se detectó 
alguna referencia directa con la posible 
cultura visual que tuvieron los sonideros, 
por lo que se descartó que los gráficos tuvieron 
influencia de las portadas de los discos de 
cumbia.

Lo anterior nos lleva al estudio de las clases 
populares como tendencia del gusto por la 
cumbia. Hubo una primera sensación de que 
el gusto por el género delimitaba de cierta 

Objeto de estudio: Códigos y elementos gráficos en la construcción y evolución de la gráfica sonidera

CULTURALES
LINGÜISTICOS

ORIGEN PROCESO EVOLUCIÓN

PRODUCTO GRÁFICO 
SIMILAR AL ESTUDIO 
SOCIOLINGÜISTICO

CONSTRUCCIÓN
DE LA IDENTIDAD

PROCESOS
SIGNOS

	 *La gráfica sonidera se construyó de una 
mezcla de gráficos de distintos géneros musi-
cales que no expresan el género musical tropical, 
el cual es el que reproducen en los bailes que 
tocan.

	 * La gráfica sonidera se contruye de la 
apropiación y reinterpretación de imágenes por 
medio de la cultura, la globalización y representan 
rasgos que no tienen que ver con la música y la 
identidad del sonido.

	 *Los que diseñan los logotipos sonideros 
respetan el código de comunicación general que 
identifica a la cultura sonidera.

Relación de Objeto de estudio con las hipótesis
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manera el contexto social y geográfica; al 
nacer en estos nichos de estudio, el sonidero ya 
se forjaba con una cultura musical delimi-
tada, “entre más fuerte la emoción se aprende 
más la experiencia” (Rapaille, 2006 p.20), 
este sentimiento se da en relación a 
identificarse con algún sonidero en común.

El uso del color como experiencia vivencial 
crea una percepción de arraigo nacional, una 
bandera como identidad, caso particular de 
los sonidos Monster, Royal y Colombia, 
comunicando en este caso el origen de la 
música que tocan, aunque para otros casos, 
solo el país que representan o con el que se 
identifican, sin ser una regla en general.

De este análisis se desprenden algunos con-
ceptos para comenzar a señalar una teoría 
y explicación de la construcción de todo el 
fenómeno tanto en lo social como en lo mu-
sical, partiendo incluso desde lo planteado 
en el marco teórico, y sustentar el estudio 
del movimiento sonidero como parte de una 
identidad que se genera con gráficos.

En el cuadro anterior se observa que el 
sonidero, al pertenecer a un entorno donde 
predomina la gráfica popular, a falta de 
acceso a la tecnología y pocos referentes 
visuales como una cultura televisiva y de 
medios masivos, se apropia de lo que tiene a 
su alcance como referente gráfico y a su 
entorno social que es un lugar muy reducido, 

siendo que “en diversas geografías y tem-
poralidades, la música ha sido identidad 
de diversos grupos sociales” (Blanco, 2005, 
p.8), por lo que se generan sensaciones de 
identidad con lo que le ofrece el entorno.

El género musical es lo que el sonidero tiene 
como única herramienta de expresión tradu-
ciéndola a logotipos sonideros.

El hablar de dónde se desarrolla el fenómeno 
nos lleva a comprender la forma de comuni-
cación a la que están expuestos los sonideros 
y que se adopta en el lenguaje gráfico. La 
siguiente tabla muestra cómo funciona la 
gráfica popular y la lengua con la teoría 
sociolingüística de Moreno Fernández:

El lugar de procedencia  sustenta que la 
gráfica sonidera es un dialecto gráfico que 
pertenece a una lengua, el cual es la gráfica 
popular, ya que la lengua en este caso es la 
que provee las características de lo que es el 
dialecto, de lo macro a lo micro, en este caso 
la gráfica sonidera será el modo o caracte-
rística específica de estudiar a la lengua de 
origen. Este señalamiento es fundamental 
para explicar que el código que estamos 
estudiando es esta forma del habla que se 
adopta de lo que se dice (fenómeno lingüístico) 
a los que se ve (fenómeno visual) y que 
estas características las provee el sonidero 
al crear su propio sistema de “expresión 
hablada”.
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En las entrevistas otra de las características 
son las referencias constantes al contexto 
social y geográfico; para diseñar el logotipo 
sonidero, se nace o se pertenece al contex-
to social de las clases populares donde se 
desenvuelve el fenómeno, a esto se refiere 
con los lugares de procedencia la parte de 
la gráfica sonidera, no solo por su geografía 
como pudieran ser zonas de barrios populares, 
sino los que adoptan este tipo de género 
musical como parte de su identidad.

En el 2011 se hizo un recorrido en la capital 
de San Luis Potosí tomando muestras de 
las calles y colonias donde predomina la 
publicidad que es parte de la promoción de 
los sonideros, y se pudo observar que de la 
mancha urbana hacia las periferias, en los 
denominados barrios populares, es donde el 
fenómeno se expresa.

Se confirmó así que el lugar de procedencia 
sigue alimentando las normas de diseño para 
la creación de diversos logotipos sonideros, y que 
la clasificación de elementos que analiza-

mos se sigue repitiendo con los modelos 
ya preestablecidos de logotipos que tienen 
tiempo en el medio, por lo que se nota un 
respeto a la tradición y al uso del código 
repetido en la mayoría de las identidades.

Esta observación refiere a la hipótesis número 
tres que habla sobre la evolución; este respeto a 
la tradición de la identidad donde se siguen 
usando ligaduras, colores para representar 
identidades, degradados, barras, etc. son el 
reflejo de que estos elementos son la base 
para la creación de los logotipos. La única 
observación para hablar de un avance es la 
experimentación de la tecnología en el 
diseño de los logotipos, efectos en tercera 
dimensión, efectos de brillos que producen 
los softwares para la construcción de estos, 
son algunos elementos que pueden inter-
pretarse como nuevas formas hacia las que 
evoluciona el diseño del logotipo sonidero.

Hay factores que influyen para que se sigan 
diseñando gráficos similares e iguales en 
esta identidad, la primera y que se mencionó 
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en el capítulo de los códigos, es la impronta 
en el receptor de las formas que adopta el 
sonidero y la delimitación en el contexto 
social y geográfico al que pertenece.

Al solo tener referentes visuales sobre lo ya 
diseñado como logotipo sonidero, las nuevas 
generaciones tienden a copiar, ya que saben 
que es un elemento que los va a identificar 
como parte de la cultura sonidera, ser parte 
de esa habla o comportamiento al que está 
acostumbrado a escuchar, es decir, quien 
se desarrolla en este contexto crece con 
la impronta de que las normas ya están 
establecidas, por observar que la mayoría 
diseña con estos parámetros; sabe que es 
parte de cómo se habla en su entorno gráfico 
y social.

El sonidero lo único que hace es interpretar lo 
que entiende como ser parte de esta iden-
tidad por medio de sus códigos y su propuesta 
gráfica, limitando la construcción con los 
elementos posibles que tiene a la mano.

La gente que se familiariza con el código 
sonidero sabe qué elementos contienen los 
gráficos, por familiarizarse en su contexto 
y por aprenderlo no necesariamente de una 
base, sino de un momento vivido como lo 
son las improntas, así es como funcio-
na el lenguaje, a través del entendimiento 
subconsciente de cómo son las cosas en tu 
entorno sin cuestionar cómo las aprendiste.

Ya que se estableció el dialecto gráfico como 
una forma del habla que identifica por medio 
de formas visuales a la cultura sonidera, el 
código cultural  serían las  v ivencias, 
experiencias y sentimientos hacia la cultura 
sonidera, la parte de la impronta como 
inconsciente colectivo y la relación persona 
a persona que se transmite en el lenguaje, 
así es como se transmite la cultura.

En la entrevista al sonido Colombia, el señor 
Francisco menciona cómo a su hijo le ha 
enseñado lo que es ser sonidero, al igual que 
Carlos Blanco del sonido Latino, Mario 
Quistián del sonido Kiss y sonideros de 
proyección reciente como sonido Kandelas 
refieren al aprendizaje a través de su tío o de 
sonido Monster, que a través de sus vecinos 
aprendió el gusto por la música, el sentimiento 
de lo que es el sonidero y lo que lo identifica 
como tal.

Esto que comparten los sonideros es la 
influencia de la familia y la tradición, si bien 
ya se ha mencionado al contexto como factor, 
el gusto por la cultura también viene de 
familia en todos los casos. El sonido Amos 
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de la  Noche menciona qu e inic ió  por  su 
hermano y partió por sus propios intereses, 
y en todos los casos se interpretan influencias 
directas de la familia; los diez sonideros 
clarifican que el paso del código de generación 
en generación ha sido gracias a algún caso 
cercano a ellos que ha sido factor para 
dedicarse a la renta de la música.

Este código es un sistema como todo lenguaje 
o dialect0; para transmitir esos gustos o 
sentimientos “el habla tiene funciones 
sociales” (Lavob, 1972). La gráfica a través 
del medio visual tiene un compromiso social 
de identidad, cuando se aceptan y se entienden 
estos elementos codificados el sonidero los 
traduce para propagar un elemento como 
portador de identidad, en este caso, el logotipo. 

Ya que determinamos algunos factores ahora 
es de gran trascendencia ver de dónde se 
originaron estos gráficos observados. El único 
acervo de cultura visual que la gente en los 
sectores populares tuvo a la mano, fue la 
radio y la televisión como medios masivos de 
comunicación, en algunos otros, el cine y la 
gráfica popular en las calles; al contar con 
reducidos elementos gráficos estos medios 
influyen directamente y permiten plantear 
que de ahí tomaron y se apropiaron de 
imágenes que les sirvieran para interpretar 
a su sonido.

En la entrevista hecha a Carlos Hurtado del 
sonido Amos de la Noche, relata cómo fue su 
proceso en la construcción de su logo que 
refleja esa falta de elementos para poder 
crear su identidad. El nombre del sonido lo 
propuso a partir de una experiencia que tuvo 
cuando viajó a la ciudad de México al Museo 
del Papalote, menciona que fue y se encon-
tró con una muestra de vampiros llamada así 
como su sonido, y al pensar cómo podría 

representarlo esta falta de cultura visual 
hace que se apropie de la imagen de la 
película de Batman como referencia de lo 
que es un vampiro, haciendo traducciones 
literales de referentes en su cabeza, no siendo 
un análisis semiótico porque los elementos 
a comunicar no reflejan otro sentido de la 
comunicación más que el de plasmar a la 
noche.

Podemos apreciar el logotipo y la asociación 
que hizo Carlos Hurtado para el diseño de 
este descifrando el código de lo que vimos en 
la clasificación al hablar de la apropiación de 
imágenes. El contexto delimitado, la falta de 
amplitud en cuanto a conocimiento visual, 
hace que su propuesta quede como una 
traducción literal de lo que son los elementos 
usados para su diseño.

Al ver este proceso solo falta responder de 
qué tipo de elementos se apropiaron los 
sonideros para construir sus diseños, es 
decir, estos objetos visuales señalados en la 
clasificación son tan parecidos que debieron 
salir de algún referente visual que sustente 
esa apropiación y sobre todo a qué lenguaje 
visual pertenece.

Esto generó una reflexión acerca del intercam-
bio cultural de la música que los sonideros 
traían de otros países; en el marco teórico 
se mencionó que los sonideros compraron 
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su música en otros lados, incluso viajaban a 
Colombia para traer música de géneros 
tropicales, sobre todo la cumbia, además 
de que los sectores populares viven con un 
acervo visual determinado en su sociedad, 
también la globalización por parte de los 
medios masivos y el exagerado consumismo, 
hizo encontrar un detalle para determinar 
de dónde podían venir estas referencias 
gráficas.

En la entrevista a Carlos Gómez del Sistema 
Scorpions nos menciona la palabra “achilan-
gado”, dicha por varios de los sonideros. En las 
entrevistas confirman la apropiación de 
elementos como el uso de alerones (refirién-
dose a los remates) y barras para el diseño de 
sus logotipos, incluso expresaron el gusto en 
mayor frecuencia por el diseño del sonido La 
Changa, ya que tiene ornamentos y elementos 
que lo hacen parecer un murciélago, y ha sido 
copiado en otros logotipos.

Esto fue la clave para confirmar la hipótesis 
sobre la apropiación de gráficos que no son 
necesariamente elementos que reflejen al 
género de la cumbia. Estas construcciones 
híbridas, se generan por la combinación 
mental de pocos referentes visuales, más el 
código transmit ido de  generación en 

generación, aunado al gusto por otro género.
Si bien es cierto que al inicio se planteó que 
los diez entrevistados argumentaron su gus-
to por la cumbia, 6 de las entrevistas men-
cionaron que escuchaban rock en sus inicios, 
incluso Don Mario Quistián del sonido Kiss, 
menciona que era lo que se tocaba al inicio 
de su carrera sonidera.

A pesar de que la mayoría de los sonideros 
toca música de cumbia y expresa esa sim-
patía para amenizar sus eventos sociales, la 
mayoría de los sonideros se vio marcada por 
el género del rock en cuanto a sus gráficos, 
una traducción literal que se hizo de manera 
globalizada.

Darío Blanco explica:

La globalización y el intercambio 
de música se dan con el fenómeno 
llamado transnacional, estos proce-
sos permiten observar como algún 
objeto al ser contextualizado en otra 
parte, por un lado puede cargarse de 
significados y por el otro lado como 
el dominio popular, se vuelve un 
objeto que se copia y se interpreta a 
través de un código de unos cuantos 
en un sistema imaginario que crea 
identidades.

Es decir que sus referentes de contexto 
fueron otros y se descarta que el referente 
gráfico fueran las carátulas de música tropi-
cal, pero sí se considera que otros gráficos 
sustituyeron esa falta de referentes visuales; 
la entrada de un elemento a otro contexto 
tiene significados de entrada a una cultura, 
pero al modificarse, tiene otras interpreta-
ciones de salida.
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Estos códigos crean identidades porque 
adoptan en este caso al gráfico, lo usan y lo 
deforman a la conveniencia y libertad del 
sonidero. Ese gusto por el género del rock se 
convirtió en la causa de elementos gráficos 
para la apropiación del sonidero como 
recurso visual.

Incluso estos elementos se repiten en la 
clasificación propuesta para identificar a un 
logotipo sonidero. Estas apropiaciones se 
convierten en nuevas formas de proponer 
logotipos que caractericen al sonidero y no 
al género de rock.

Esta transición de logotipos rockeros a sonide-
ros solo se da por la apropiación, por eso es 
que el código de construcción se vuelve una 
forma de hablar y compite. “La competencia 
de la lengua se da al interactuar dos lenguas 
para formar una nueva manera de dialecto” 
(Moreno, 2009), es decir, una manera de 
competir con un lenguaje visual es tomar 
elementos y modificarlos según el entendi-
miento de su contexto acerca de los logotipos 
sonideros.

Este código híbrido se le llama Mixto. Como 
señala el mismo autor, “a partir del hablante 
y oyente donde se intercambian elementos 
del lenguaje se puede estudiar un código 
intermedio”.

Dicho código intermedio reafirma a la gráfi-
ca sonidera como dialecto gráfico que parte 
de la creación de dos códigos visuales, la 
interacción de contextos genera nuevos sig-
nificados sin necesidad de ser nuevos, son 
híbridos que pueden generar en este caso 
identidades culturales, sociales y musicales.

Los logotipos de bandas de rock que sí re-
presentan al nombre de su banda reflejada 
por medio de la tipografía, formas y color, se 
convierten con una simple emoción o senti-
miento de nostalgia al gusto por el género 
en una nueva identidad sonidera, agregán-
dole los elementos que mencionamos antes 
llamados alerones, que son deformaciones 
de los logotipos sonideros que iniciaron el 
movimiento en el Distrito Federal.
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En la  siguiente imagen se puede apreciar cómo el sonido Sistema Scorpions, se apropia de 
la tipografía usada por el grupo de rock, sin embargo le agrega elementos característicos 
que usan los sonideros del Distrito Federal, sobre todos los iniciadores como el sonido La 
Changa, creando un sistema o nuevo código para alterar el diseño de los logotipos sonideros, 
aclarando la parte de estas construcciones híbridas a partir de la globalización y carencia de 
cultura visual, interviniendo emociones y sentimientos.
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Guzmán A. Mezcla de gráficos que conforman el  logotipo sonidero

	 8.1 Teoría de la construcción de 
	 logotipos sonideros.

La síntesis de la información recabada y las 
conclusiones respecto a cómo se construyen 
los logotipos sonideros para formar su código 
visual como lenguaje y formar una identidad 
cultural queda resuelta, de manera que 
podemos considerar a la gráfica sonidera 
como un dialecto gráfico que pertenece a la 
lengua de la gráfica popular y que se formó 
a través de lo que es el fenómeno sociolingüístico 
como estudio del lenguaje y la interacción 
de lo que causa la globalización dentro de 
contextos populares.

Con el siguiente cuadro, se explicarán los 
factores que determinan su construcción 

como identidad, destacando la parte de la 
evolución, el proceso y origen de las varia-
bles que conforman esta teoría y mostrando 
las influencias que tuvieron para la cons-
trucción de logotipos sonideros a través de 
emociones y códigos visuales limitados.

Este apartado trata no solo de explicar las 
hipótesis contestadas, sino de brindar un 
aporte como posibles soluciones o una visión 
diferente respecto a la creación de identida-
des gráficas, y considerarlas para el diseño 
como alternativa de razonamiento respecto 
al tema de identidad. Se propone también 
constituir una base para explicar otros 
posibles códigos en relación con la música 
de géneros populares que cumplan condiciones 
similares.
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La explicación de la teoría se centra en tres 
grandes aspectos; el primero, entender a la 
gráfica popular como un gran sistema que 
posee sus propios códigos visuales. A este 
sistema, como poseedor de características 
únicas para la comunicación, se le conoce 
como lenguaje, ya que reúne las suficientes 
características para referirse como parte de 
una función social del habla.

Al existir ya una clasificación y un orden de 
lo que corresponde a la gráfica popular como 
parte de las expresiones que observamos en 
las calles de la ciudad, este orden se convierte 
en instructor y proveedor de reglas que 
caracterizan a la gráfica, se vuelven especi-
ficaciones propias de este lenguaje y surgen 
diferentes maneras de hablar el código.

Tener tal variedad, permite hablar del término 
“dialecto gráfico”, este aporte es incluyente 
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dentro de la gráfica popular por ser una de 
las formas en que la gráfica caracteriza un 
nicho social. El caso de la gráfica sonidera 
sobre el diseño de las identidades y logotipos, 
es una forma característica que procede del 
contexto popular donde haya música tropical, 
tocada a través de un sonidero.

Si los dialectos se caracterizan por el lugar 
de procedencia, la cultura musical del sonidero, 
se expone a través de lo visual por medio del 
contexto geográfico donde se desenvuelve el 
movimiento sonidero. 

Otro dato relevante, es el uso de la emoción 
y el gusto por parte del sonidero al tener 
sentimientos de nostalgia por lo que para 
ellos fue su mejor época. Estos datos son 
importantes ya que pareciera que el diseño 
de los logotipos fuera el registro de los mo-
mentos que el movimiento tuvo en su mejor 
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época, según lo comentado por los sonideros 
en las entrevistas.

Las improntas que tuvieron con el movimiento 
sonidero se reflejan en la evolución que ha 
tenido la repetición de diseño de logotipos 
en el trazo, dejando de lado la reproducción 
técnica, misma que solo ha tenido cambios 
en la propuesta de efectos con la computadora.

El estudio de la tipografía, permite observar 
el panorama del fenómeno a través del diseño 
del logotipo para detectar qué elementos 
gráficos son los que se repiten y usan como 
copia para identificarse como parte del 
movimiento musical y social.
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Observación en la tipografía sonidera

La catalogación que se hizo sobre los 
elementos representativos de los logotipos 
sonideros permite asegurar que al observar 
varios logotipos, es evidente que pertenecen 
a una cultura con elementos característicos.

El segundo gran bloque, permite comprender 
el dialecto gráfico como un sistema comu-
nicativo que surge en primera instancia de 
un contexto muy local y que a través de una 
imagen referente a la poca cultura que se 
tiene en un contexto limitado, al entrar en 
contacto con los fenómenos transnacionales 
se convierte en imágenes que compiten con 
el mundo globalizado, es decir, que tienen 
una competencia lingüística que permite 
competir a pesar de las limitaciones, con 
logotipos de otros géneros musicales.



El tercer gran bloque muestra cómo se van 
cruzando informaciones de los códigos 
culturales que tiene el sonidero para crear 
su logo y que a partir de la interacción del 
lenguaje, al ser competitivo, toma elementos 
formando híbridos gráficos que le dan una 
identidad a la cultura sonidera.

La hipótesis uno se comprueba al explicar 
que las mezclas son los híbridos que se 

forman de la combinación de los códigos 
culturales y lingüísticos, que al combinarse 
y moverse el dialecto gráfico a través 
del fenómeno de la globalización, permite 
formar estos logotipos sin tener alguna ca-
racterística que refleje el género de música 
tropical.

Incluso el híbrido muestra la conservación 
de rasgos de apropiación de logotipos de ban-

Apropiación de rasgos de logotipos de bandas de rock, principios de los años 80s
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das de Rock; como lo señalamos en el marco 
teórico, los sonideros se caracterizan por tocar 
géneros latinos y tropicales, y contrario a los 
logotipos diseñados por el sonidero, estos 
elementos solo son traducidos para evocar 
alguna otra cosa como en el caso del color, 
que permite saber qué tipo de reproducción 
técnica se utilizó para reproducir la imagen y 
muestra identidad sobre la música que tocan 
o nacionalismo en otros casos.

Es decir, no refleja alguna esencia de la 
música que tocan, y en eso contradice a los 
teóricos en sus escritos sobre las imágenes 
de identidad, ya que una imagen no nece-
sariamente debe de tener los valores de su 
empresa implícitas para poder identificarse, 
en este caso podemos identificar al logotipo 
sonidero como parte de ese lenguaje llamado 
gráfica popular a través de la hechura de su 
diseño.

Aquí muestro algunos ejemplos de apropiación 
con las muestras de análisis:

La identidad se forma por medio de un diálogo 
entre lo visual y las emociones, a pesar de 
que se estuvo hablando acerca del signo 
gráfico para mostrar identidad “toda identidad, 
necesita un signo verbal o no verbal en relación 
a su nombre” (Chaves, 2011), esta parte cobra 
sentido al hablar de las emociones, ya que 
las experiencias que el sonidero tuvo en su 
contexto y su cultura tienen el mayor aporte 
según las entrevistas realizadas.

Los diez sonideros concordaron en que el 
material gráfico propuesto por ellos tuvo 
mayor influencia en lo que sintieron, el factor 
emocional predominó en las respuestas una 
vez más, considerando las limitaciones de 
cultura visual.

Sonido “Kiss”, con sus calcomanías en cabina
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BARRERAS

CONTEXTO GEOGRÁFICO

CIUDADES
OCULTAS

INDIVIDUO

CONTEXTO SOCIAL

Ex`licación de la Teoría de las ciudades ocultas, del libro “ciudades difícles”

En este último apartado de conclusiones 
hemos hecho analogías del funcionamiento 
lingüístico traducido a lo visual, aparte de 
aportar ahora el estudio sociolingüístico ya 
que el factor social es quien está determinando 
el porqué de las causas.

La hipótesis dos se comprueba por medio de 
este estudio, ya que la construcción a través de 
la apropiación y reinterpretación de imágenes 
se limita a los medios masivos de comunicación, 

la cultura visual que tienen sobre la televisión, 
el cine o la radio, lo que determina decisiones 
para crear su logotipo en mayor medida. 
La cultura y la globalización nos permiten 
comprender cómo la teoría de los mundos 
ocultos limita las posibilidades para pensar 
en otras variantes, es aquí cuando se forman 
identidades donde la competencia visual logra 
que a través de la copia, las identidades 
sonideras puedan tener un lugar en el 
ámbito de la música.



Los sonideros más contemporáneos copian y 
repiten los rasgos, ya que respetan el código 
por tradición y cultura; la clasificación de los 
elementos en realidad lo que está creando es 
una cultura a través de los rasgos tradicionales 
que usan los sonideros para sus logotipos.

El sonidero que crea su logotipo se convierte 
en el diseñador de su propia cultura, la 
interpretación de la poca cultura visual de-
bido a las condiciones en que se desarrolla 
en su entorno hace que el sonidero diseñador 
haga una especie de collage con los referentes 
que tiene o en su caso un llamado “mons-
truo gráfico”, una especie de híbrido que no 
tiene sentido aparente, pero que sirve como 
identidad cultural con esos rasgos detectados.

Al realizar este collage, en realidad se está 
traduciendo la forma del habla de las culturas 
populares, donde los elementos de otros 
países con los que llegan a tener contacto 
cobran un sentido diferente de aquél para el 
cual fueron realizados y se conviertan en un 
patrón característico para ser sonidero.

Esto responde a la Hipótesis  número tres, 
la cual se responde con el respeto del código 
de tipo popular creado por la gente que si-
gue el movimiento sonidero y que hasta la 
fecha sigue estando conformado por estos 
elementos objetos visuales representativos 
para crear un logotipo sonidero.

Hablar de la gráfica sonidera, es hablar de 
una forma de expresión de la cultura popular a 
través de la gráfica, estos patrones no solo 
reflejan objetos visuales, sino hasta 
comportamientos que tienen las personas; 
sigue siendo este diálogo entre lo visual y el 
fenómeno observado, en este caso a través 
de la cultura popular.
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Publicidad Sonidera, Foto: Aníbal Guzmán



Bocetos de logotipos sonideros
1. Logotipo “Van Halen” género Rock,  2. Pont Aeri género Disco, 

3. “Candela” logotipo sonidero

Al final están creando una nostalgia entre 
sonideros, reflejando la mejor época ubicada 
a finales de los 70 y la primera década de 
los 80, lo que permite seguir alimentando la 
cultura con la copia de querer ser esos grandes 
sonideros. Las improntas de los más jóvenes 
siguen manteniendo la tradición y con la 
época digital ahora se da una simple repetición 
de este código, ya que el medio global está al 
alcance de una computadora.

En el cuadro anterior se muestra la teoría 
de las ciudades ocultas, donde se muestra 

al individuo como un ser con barreras tanto 
geográficas como sociales. Al mantenerse 
en su pequeño mundo, el sonidero crea su 
código en su contexto, el fenómeno de la glo-
balización sí llega hasta ese mundo oculto, 
pero la retroalimentación y respuesta visual 
se da por el poco recorrido y conocimiento 
del mundo exterior.

El sonidero, al tener un pequeño nicho, crea 
sus imágenes con el poco conocimiento de 
diseño que tiene, la cultura visual recibida a 
través de la televisión, el cine y su entorno 
social, y se desarrolla en un campo limitado 
por no cruzar estas barreras ya sea como 
geografía o como conocimiento.
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Incluso, a pesar de que en la actualidad hay 
un movimiento constante de información en 
las redes, al no ser diseñadores preparados 
ni tener criterios más elevados, su sensibi-
lización se conduce a través de la emoción, 
como lo mencionamos anteriormente.

Se puede hablar de un proceso de diseño a 
pesar de que los sonideros no sean diseñadores, 
no con el afán de desprestigiar el diseño 
gráfico profesional, sino con la posibilidad 
de tomar un ejemplo de la gráfica popular 
como posibilidad de enseñar una metodología 
para el proceso en la creación de imágenes 
de identidad.

La explicación de la teoría muestra una forma 
de ver la conceptualización del diseño, a 
través de la traducción del código, y parte 
fundamental, el trabajo del sonidero inclu-
ye proceso de bocetaje que a diferencia de 
la habilidad que pudiera tener un rotulista, 
presenta propuestas hechas para después 
digitalizarlas comprobando la evolución de 
la gráfica solo en el trabajo técnico digital.

Foto: Pablo Melgoza, «Carteles sonido Colombia»

El proceso, al traducirlo al trabajo del 
diseñador, consiste en reunir un acervo de 
gráficos que correspondan al mismo giro 
(corpus gráfico) para determinar caracterís-
ticas similares y a través de sensaciones, que 
pueden ser aromas, sentimientos o algún 
elementos sensibilizador como la música, 
crear híbridos que permitan proponer un 
diseño de logotipo parecido a los vistos en 
corpus gráfico y ver qué posibilidades tiene 
al probarlo en el medio del usuario.

Además de detectar los elementos de logotipos 
de bandas de rock también se encontraron 
algunos elementos como ligaduras e imágenes 
usadas en logotipos de música del género 
disco.

La imagen abstracta de unas alas de ave, 
parece ser la más repetitiva en los sonideros, 
lo cual está determinado por dos logotipos 
en específico que se muestran a continuación.

Confirmamos así que los primeros logotipos 
que se diseñaron a principios de los 80, son 
los pioneros en la propuesta gráfica, ubicando 
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que las bandas de rock que hemos comparado 
como Scorpions, Kiss, Van Halen y AC DC, entre 
otras, influyeron musicalmente en esta época, 
en un  entorno social que se vivía en México 
con el manejo de publicidad diseñada con 
ligaduras a base de Neón, y se comercializaba 
de manera masiva. Las colonias populares 
adoptaron los objetos visuales como parte 
de su cultura, “el papel de los medios de 
comunicación como un nuevo contexto so-
cial capitalista, limita a interacciones iguales a 
que la gente cree un mundo a partir a la 
televisión y lo platique” (Margulis, 1997).

El diseño como profesión no era lo que es en 
la actualidad (2014), sino que también 
debemos entender que gran parte del diseño 
en México se generó a través de rotulistas e 
impresores.

Al no tener elementos de estudio con cargas de 
significado, la imagen como logotipo funciona 
sin significado, “una imagen entre menos 
signifique mejor” (Gorodischer, 2011), esto 
afirma que si los sonideros no expresan la 
música tropical que es la que predomina en 
sus eventos sociales, la gente es la que se 
ha encargado de llenar de significados 
y sentimientos estas marcas. Estos collage 
han identificado a la cultura sin haber hecho 
un estudio para su creación.

“Siempre al diseñar logotipos sonideros 
quisimos estar a la moda” (IPN, 2012), para 
acaparar la atención en el medio popular, los 
sonideros recurrieron al uso del color como 
medio de expresión de identidad nacional.

Las fichas de análisis nos permitieron 
establecer que el proceso de diseño no es 
muy distinto al que se estudia en las es-
cuelas de diseño gráfico. Según las teorías 
de Alejandro Tapia y Norberto Chaves, que 

han marcado posturas para la construcción 
de logotipos, la intuición del rotulista y del 
sonidero la recuperan como método de 
creación para el diseño de logotipos.

Las limitaciones las resuelven por la falta de 
contexto del mismo diseño gráfico, “si no se 
tienen referencias para diseñar, el diseñador 
se tiene que adaptar rápido ya que es difícil 
diseñar en otro contexto por el desconoci-
miento de él” (Gorodischer, 2011), y no es 
que no pertenezca al entorno, sino que 
al combinarse con la teoría de los mundos 
ocultos, su capacidad solo dará para 
proponer imágenes rápidas que le resuelvan 
el problema inmediato.

Para concluir la teoría cabe señalar cómo a 
partir de pocas referencias se pueden crear 
códigos de comunicación, la necesidad de 
poder entablar una conversación con el 
mundo globalizado, permite crear gráficos 
que a través de la popularidad de la gente se 
convierten en referentes gráficos.

Las imágenes sonideras son el producto de la 
necesidad de competir en un mundo mo-
derno sin perder la tradición. La identidad 
nacional está explícita formando gráficos 
que parecieran ser parte de un mundo sin 
una identidad de algún país, sin embargo, 
estos logotipos visuales permiten identificar 
una cultura social y musical.

Estos collage o “monstruos gráficos” son el 
nuevo lenguaje posmoderno de la lucha 
entre el arraigo cultural de la sociedad 
potosina y mexicana que el comercio global 
deformó con sus procesos pluriculturales.

La cultura de la copia y el acceso limitado al 
conocimiento sobre diseño gráfico, permite 
reconocer en estas creaciones la pérdida de 
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una cultura local y la adaptación del lenguaje 
a la competencia global.

Cuando el código tiene competencia en otros 
contextos, en este caso los logotipos soni-
deros, esto es producto de la saturación de 
imágenes en el mundo a través de referentes 
cercanos, pero que son híbridos que mutan a 
una imagen con características del mundo y 
la pérdida de códigos claros de lo que es un 
sector popular.

La adopción de nuevas formas culturales 
permite el acoplamiento del código y el 
desciframiento de este, además de posibilitar 
el diálogo con el entorno donde se arraiga, 
la emoción del choque cultural hace que la 
primera sensación sea de novedad o moda.

La gráfica sonidera permite clarificar el 
comportamiento del diseñador para deducir 
ciertas acciones de por qué diseña de tal 
forma, sea por limitaciones técnicas, 
conceptuales o culturales.

El logotipo sonidero permite ver el fenómeno 
global como influencia dentro de una cultura, 
y la influencia de los medios masivos de 
comunicación como proveedores de una 
cultura televisiva.

El comercio y los medios como principales 
detonadores de posibilidades para ver cosas 
que están en otras partes del mundo, pueden 
estar creando lenguajes confusos; en este 
caso, que el diseñador sonidero se deje 
influenciar para tomar decisiones en el 
proceso de diseño.

Los nexos que existen entre la emoción que 
puede provocar una impronta con el entorno, y 
nuevas formas del lenguaje, pueden resultar 

beneficiosas para crear modelos o posibles 
metodologías en el diseño gráfico.

Los sonideros solo son el medio de esa cultura 
visual globalizada que se transmite de generación 
en generación como un oficio característico 
de alguna zona local, culturalmente hablando, 
pero que puede competir en el medio musical.

Concluyo afirmando que la copia no es un 
mal cultural sino un patrón que se transmite 
como código y que repetimos al no tener 
referencia en cualquier trabajo de diseño y 
que al estudiar estos logotipos, los referentes 
según nuestra perspectiva del entorno en el 
que como diseñador nos tocó vivir, repercute 
en qué códigos visuales retomamos y repetimos, 
generando nuestra propia competencia 
visual y lingüística en el medio laboral.
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